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1. Einleitung®

Der Schritt vom Stumm- zum Tonfilm in den spater20& Jahren ist ein entscheidender
Abschnitt in der Geschichte des Films, welcher reghende Veranderungen hinsichtlich der
Produktion, Distribution und Exhibition von Filmemach sich zog. Dieser Umbruch wird meist
mit einem einzigen, vermeintlich ausschlaggeberitteignis assoziiert, ndmlich der Premiere
von Alan Croslands FilnThe Jazz Singeam 6. Oktober 1927 in New York. Der Warner-
Bros.-Spielfilm mit dem seinerzeit popularsten Bhway-Star Al Jolson in der Hauptrolle wird
landlaufig als erster Tonfilm und entscheidendéitdiades raschen Transformationsprozesses
verstanden und als solcher vor allem in populaewvisshaftlicher Literatur héaufig
beschriebef. Tatsachlich stelltThe Jazz Singeallerdings eher eine hybride Form aus
Stummfilm, Musikszenen und Tonfilmelementen dar l#sd$t sich daher als sogenannter ,part-
talkie’ bezeichnen - ein Film also, der nur zuml ertont wurde. Produziert wurde er in dem
zu dieser Zeit von Warner Bros. verwendeten Vitam@lBystem, welches uUber das
Nadeltonverfahren das praktisch von der Erfindueigkdlmtechnik an bestehende Problem der
Synchronisierung von Bild und Ton zu I6sen versecht

The Jazz Singewird in zahlreichen wissenschaftlichen Abhandlungeim Ubergang vom
Stumm- zum Tonfilm als derjenige Film beschrieb&alcher dem Tonfilm endgultig und vor
allem schlagartig durch seinen enormen wirtscluéiéih Erfolg zum Durchbruch verhdlf.
DarlUber hinaus wird dem Filmit seinem Hauptdarsteller Al Jolson fortwahrend diak&on
einer ,Trumpfkarte, die Uiber Erfolg oder Niederlager Produzenten entscheiden sofite*
zugeschrieben. Die Kombination einer neuartigenhigcund einer populdren Bihnengrol3e
sei demnach ein erfolgreich gewagtes ,Alles-odeshiéi-Risiko’ gewesen, welches die
seinerzeit vermeintlich illiquide Produktionsfirnvdarner Bros. letztendlich mit knapper Not
vor der Geschéaftsaufgabe bewahrt haben soll.

Doch obwohIThe Jazz Singan nicht unerheblichem Mal3e dazu beigetragendzets Warner
Bros. sein 6konomisches Bestreben weiterhin vegfolgonnte und sich das neue Medium
Tonfilm am Markt etablierte, handelt es sich beesg¢im Film jedoch weder um den ersten

Tonfilm noch um die erste Auffihrung von gesproaresatzen im Kino. Ebenso wenig war

! Dieser Text ist entstanden als Seminararbeit itmfe des Hauptseminaviedienumbriiche des Kinas Fach
Medienwissenschaft an der Universitat Trier im Wisemester 2009/10. Fur die Durchsicht des Martskri
danke ich Martin Loiperdinger.

2Vgl. beispielsweise Ferrari, Chiaf@er Jazzsanger/The Jazz Singer (1927)Schneider, Steven Jay [Hrsg.]:
1001 Filme — Die besten Filme aller Zeiteturich 2004, S. 70.

3Vgl. Kapitel 2. Letzter Ausweg Al Jolson — Die Legie vom Urknall des Tonfilms und der Rettung des
Unternehmens Warner Bros. vor dem Ruin.

* Toeplitz, JerzyGeschichte des Film&infter Teil. 1928 — 1933. Miinchen 1977, S. 28.



The Jazz Singeater erste Film im Vitaphone-Verfahren respektiee érste Langspielfilm mit
synchronisiertem Ton,sondern lediglich Warner Bros.’ erster Langspielfider mittels des
Vitaphone-Verfahrens synchronisierten Dialog beltgte. Wie unter anderem Silke Martin
richtig feststellt, positioniert sich der Film dahgelmehr als ein ,Ereignis unter vielen, als ein
Glied innerhalb einer ganzen Reihe technologiscBatwicklungen vom Stumm- zum
Tonfilm.“®

Die vorliegende Arbeit soll Uber derartige Missv@nglinisse hinaus den Mythos um den
vermeintlich Uberwdltigenden Erfolg des Films urane tatsachliche Rolle innerhalb der
O0konomischen Aktivitdten der Firma Warner Bros.eustichen. Zu diesem Zweck sollen nach
einer zusammenfassenden Darstellung von Beschiggbuder gebréduchlichen Legenden um
den Film die jeweils wesentlichen Aspekte der Hausgsarbeiten von Donald Craftofihg
Talkieg und Douglas GomeryThe Coming of Souhd zwei hinsichtlich der Bedeutung von
The Jazz Singeeentrale Studien zur Genese des Tonfilms - eniuted abschlieRend

diskutiert werden.

2. Letzter Ausweg Al Jolson — Die Legende vom Urkmiades
Tonfilms und der Rettung des Unternehmens Warner Bos. vor

dem Ruin

Aufgrund seiner herausragenden historischen Stgllabs vermeintlich entscheidender
Wegbereiter fir den Tonfilm besitZhe Jazz Singefir die Filmwissenschaft von jeher hohe
Relevanz. Der Film steht wie kein anderer stelhe¢eind fir die ,Geburt’ und die Etablierung
des Tonfilms und geniel3t diesen Status sowohl in dfentlichen Meinung als auch in
akademischen Diskursen. Dementsprechend wurde uddder Tag seiner Urauffihrung als
bahnbrechender Urknall einer fortschrittlichen, aduden tGberwéltigenden Erfolg des Films
sich rasch entwickelnden neuen filmhistorischendBpgropagiert. So schreibt Nowell-Smith:
,Die Revolution ging von Amerika aus und verbrestsich unaufhaltsam Uber die ganze Welt.

[...] Der Beginn der Revolution lasst sich auf derOktober 1927 datieren, namlich auf die

® Warner Brothers brachte beispielsweise bereits ¢iipeJahr zuvor mibon Juaneinen Langspielfilm im
Vitaphone-Verfahren heraus.

® Martin, Silke: Uberlegungerur hybriden Form des vermeintlich ersten Tonfifhe Jazz Singer (USA 1927)
In: Kieler Beitrage zur Filmmusikforschung 3, 20Q8RL: http://www.filmmusik.uni-
kiel.de/kielerbeitraege3/KB3-Martin.pdf [15.08.2010



New Yorker Premiere des Warner Bros. Filhee Jazz Singerin dem Al Jolson den
unsterblichen Satz ,You ain’'t heard nothin’ yet'tmelativ perfekter Lippenbewegung im Bild
und seiner parallel auf Schallplatte aufgenommeS&mme &uRert™ In &hnlicher Weise
aullert sich auch Jerzy Toeplitz bezuglich des FaesQuasi-Paradigmenwechsel innerhalb
der Kinogeschichte: ,Der Weg war jetzt offen, esstand eine neu Art des Filmschauspiels,
die sich eines riesigen und unerwarteten Erfolgisige. Der Tonfilm wurde geborefi.tUnd
weiter: ,Der Jazzséngeeroberte schlagartig die Herzen des Publikumsliefidviele gute und
bewahrte Stummfilme weit hinter sich. Der Reiz d¢suen war Uberwaltigend, und der
singende Al Jolson wurde zu einer grof3eren Attoakals Harold Lloyd, Buster Keaton und
sogar Charlie Chaplin:“Karel Dibbets bezeichnefhe Jazz Singeals den ,wirkliche[n]

hle

Durchbruch®” des Tonfilms, wahrend Georges Sadoul in ahnligteise wie Toeplitz gar von

einem , Triumph?®*

schreibt und die dem Film zugeschriebene revaiétie Stellung abermals
bezeugt: ,Am 6. Oktober 1927 hatte mit der Premae Jazz Singer{Jazzsanger) [...] ein
neues Kapitel der Filmgeschichte begonn&nEbenso schreibt Harald Jossé: ,Diese
Entscheidung [Sprachszenen zu verwenden] machteg€dchichte. Denn als am 6. Oktober
1927 der Film uraufgefiihrt wurde, hatte er einenhnnie erlebten Publikumserfolg®Die

Liste vergleichbarer Einschatzungen lieRe sictebadifortfiihren:*

" Nowell-Smith, Geoffrey: LI Der Tonfilm1930 - 1960Einfiihrung. In: Nowell-Smith, Geoffrey [Hrsg.]:
Geschichte des internationalen Filn&tuttgart; Weimar 1998, S. 193 — 196, S. 196.

8 Toeplitz 1977, S. 28.

°Ebd., S. 29.

% Dibbets, Karel: Die Einfithrung des Tons. In: Nov&inith, Geoffrey [Hrsg.]Geschichte des internationalen
Films. Stuttgart; Weimar 1998, S. 197 — 203, S. 197.

" sadoul, GeorgeSSeschichte der FilmkunsiVien 1957, S. 224.

Ebd., S. 222.

13 Jossé, Haralddie Entstehung des TonfilorBreiburg; Miinchen 1984, S. 241.

14 50 schreibt z.B. auch Immich von einem ,Wendepimkter Geschichte des Films* oder Dibbets an arder
Stelle von ,de grote doorbraak”. Immich, Geovgr 80 Jahren: Sensationserfolg des Tonfilms ,Tdwz Binger'.
URL: http://www.heise.de/newsticker/meldung/Vor-88hren-Sensationserfolg-des-Tonfilms-The-Jazz-8inge
182464.html [02.08.2010] bzw. Dibbets, Kargprekende films. De komst van de geluidsfilm teNand
Amsterdam 1993, S. 9.



All diese Versuche, den historischen Ablauf derbktaung des Tonfilms zu erfassen,
beschreiben Warner Bros. als diejenige Produktionaf welche sich alleinig dazu bereit
erklarte, in Form von vertonten Langspielfilmenici blof3 in Kurzprogrammen - mit der von
der American Telephone & Telegraph Corporaticengebotenen Tontechnik zu
experimentieren. Aufgrund eines einzigen, beispselh Erfolgsfilms sei so aus einer kleinen,
ehemals unbedeutenden Produktionsfirma auf fastisctagy Weise ein gewinntrachtiger
Wirtschaftskoloss geworden. Die groReren Filmkoneer Paramount und Loel®s gingen

den Bemihungen von Warner

Bros. aus dem Weg. Sie traten
ihnen zeitweise sogar aktiv
entgegen, rusteten jedoch ebenso

aufgrund dieses einen Erfolgsfilms

gezwungenermalien auf
Tonfilmproduktion und -
vorfuhrungen um. Eine

umfassende und sachliche Analyse

der Transformation wird so

Fotoaufnahme von der Premiere vorThe Jazz Singer zumeist zu einer David-gegen-
Goliath-Erzahlung mit den Warner
Brudern als heroischen Pionieren der Filmgeschishtisiert; die komplexen Mechanismen
des Umgestaltungsprozesses reduzieren sich auf eineigen einschneidenden Wendepunkt,
welcher von Warner Bros. aus einem bestimmten, otgdnden néher erlauterten Grund
erwirkt worden sein soll.
Diese dem Film verliehene epochemachende Qualit#tt finsbesondere auf der
zeitgendssischen medialen Rezeption Yboe Jazz Singewelche offenbar ausnahmslos aus
Uberaus positiven, geradezu ekstatischen Kritikeshien zu bestehen scheint, in denen
bestandig auf den Uberwéltigenden Kassenerfolg Riless hingewiesen wird. So schreibt
Robert F. Sisk in einem Artikel des damals einflaghen Monatsmagazindmerican
Mercury: ,At the time it was released, there were but 408atfes wired with the talking
apparatus. It went into everyone of them and brekerd after record. In New York, Chicago,
Boston, Baltimore, Kansas City, and Los Angelesgntertained the public for week after
week.?® Die Kernaussage der frilhen Medienrezeption - dassFilm noch nie dagewesene

15 Loews ist von 1924 bis 1959 der Mutterkonzern Meiro-Goldwyn-Mayer.

16 Sisk, Robert F.The Movies try to talkAmerican MercuryAugust 1928, S. 492 — 493. Zitiert nach Crafton,
Donald: TheTalkies. American Cinema’s Transition to Sound,6192931 In: Harpole, Charles [Hrsg.History
of the American Cinem&d. 4. New York 1997, S. 518.

6



Bestleistungen in den Verkaufszahlen erzielte dwin Verlauf der Zeit durch weitere Artikel
zusehends manifestiert, indem bestimmte Statistiketh Schilderungen hinsichtlich seines
Erfolges kontinuierlich und in &hnlichem Wortlauiederholt auftauchen. Dabei tendierten die
Autoren dem Anschein nach dazu, im Versuch, dieeBehmkeit des Films zu beziffern,
vorher Geschriebenes zu wiederholen. Demgemal ilsthibeispielsweise auch Helena
Huntington Smith im Dezember 1928 - vier Monatem&csk - in ihrem ArtikelThe Movies
Speak Out,After a few of these feelers they produced tlgegat coup, The Jazz Singer, which
starred Al Jolson, and which is credited with hgvimeen the biggest box office success
released in 1927, even though less than four hdrttiesatres were then wired for sound. It was
at that point that the other producers began w@tcitttheir heads and wondéf.*

Als Nachweis fur den Umstand, dass sich gerade

Warner Bros.— und nicht etwa die grof3en
Filmkonzerne wie Paramount und Loews — fir
diesen scheinbar folgenschweren Schritt zum
Tonfilm entschied, wird meist eine weitere, mit
grolB3er Beharrlichkeit deklamierte Geschichte
herangezogen. In dieser wird Warner Bros. stets
als eine kurz vor dem Konkurs stehende
Produktionsfirma dargestellt, die sich im
Angesicht ihrer akuten finanziellen

Unpasslichkeiten dazu gezwungen sah, alle noch

vorhandenen und zur Verfigung stehenden

finanziellen Mittel fir das ProjekiThe Jazz
Singereinzusetzen, dessen Erfolg dann tber den Al Jolson

Fortbestand oder den Niedergang der Firma

entscheiden sollte: ,Obwohl sie zwei Stars untentikakt hatten — den Schauspieler John
Barrymore und den Hund Rin-Tin-Tin - , standen\arner Bros. vor dem Zusammenbruch.
[...] Mit ihren letzten Geldmitteln engagierten dieavMer Bros. einen berihmten Varieté-
Sanger: Al Jolson™® Jolson war dabei allerdings nicht die erste Wal Broduzenten; als
Darsteller der Titelrolle war George Jessel vorbese welcher diese bereits in der
Buhnenproduktion desJazzsangersvon 1925 verkorperte und diesen Erfolg in der
Filmadaption fur Warner Bros. wiederholen solltesskl lehnte jedoch ab. Anschliel3end

" Huntington Smith, Helen&he Movies Speak Out. Outlook and Independeribezember 1928, S.1270. Zitiert
nach Crafton 1997, S. 518.
% Sadoul 1957, S.224.



wollte man den damalig ebenfalls sehr prominentimg8r und Schauspieler Eddie Cantor fir
das Projekt gewinnen, welcher das Angebot jedoemfalis ausschluff Als Griinde fiir die
Absagen beider Favoriten der Produktionsfirma werdmerseits kunstlerische Differenzen
sowie Vorbehalte und eine allgemein negative Ellstg gegentber der Produktion von
Tonfilmen genannt® andererseits seien es jedoch auch insbesonderevetéehiedenen
Gehaltsvorstellungen von Kinstler und Produktionsi gewesen, welche eine
Zusammenarbeit letztlich verhinderten, da WarnavsBiaufgrund des drohenden Bankrotts
die geforderten Gagen schlichtweg nicht bezahleamteo Edwin Bradley schreibt hierzu, die
finanzielle Situation sei zu diesem Zeitpunkt brelerart angespannt gewesen, dass Harry
Warner, der alteste der Bruder, 4 Millionen US-RBoKeiner personlichen Gesellschaftsanteile
verkauft hatte, um die Produktionsfirma solvenhaiten?* Al Jolson konnte dementsprechend
die Hauptrolle nur in Anspruch nehmen, wenn er ibevar, Warner Bros. in der Bezahlung
seiner Gage entgegen zu kommen. Er unterzeichmed® &'ertrag Uber eine Summe von
75.000 US-Dollar, welche in Raten ausgezahlt westglte?” sei jedoch bereit gewesen, der
Produktionsfirma durch Stundung der Raten und soggaeiner finanziellen Eigenbeteiligung
an dem Filmprojekt zu helféii.Hierbei handelt es sich nicht um verifizierbardt€a, sondern
mehr oder weniger um Erzahlungen, die von den jeyesi Autoren lediglich aufgegriffen und
dabei nur bedingt einer wissenschatftlichen Prufungerzogen wurden, um den evozierten
Eindruck einer unter enormem Finanzdruck nicht nralional agierenden Produktionsfirma
zu verstarken. Statt einer einzelnen MalRnahme v Innovationsstufen innerhalb eines
komplexen Umwandlungsprozesses der amerikanisciernn8ustrie wareThe Jazz Singer
demnach vielmehr das sensationelle Produkt eineisgi@en und im Ergebnis revolutionaren
Kampf-oder-Flucht-Entscheidung.

Im Folgenden soll nun die Frage nach dem Zutredienhier beschriebenen Legenden anhand
der Arbeiten von Crafton und Gomery genauer anatyssowie die unterschiedlichen

Auffassungen und Vorgehensweisen beider Autorechdie€end gegenibergestellt werden.

¥vgl. Toeplitz 1977, S. 29.

2 vgl. ebd.

ZLvgl. Bradley, Edwin M.: Théirst Hollywood Musicals. A Critical Filmography 471 Features, 1927
Through 1932Jefferson 2004, S. 6.

2 yqgl. Toeplitz 1977, S. 29.

% vgl. Bradley 2004, S. 7.



3. Donald Craftons soziologische Rezeptionsstudie

Donald Craftons Bucfihe Talkiesaus dem Jahr 1997 - Band 4 von Scribners’ Ristory of
The American Cinemanter der Aufsicht von Charles Harpole — wird aiss&nschaftliches
Standardwerk zum Transformationsprozess vom Stumum: Tonfilm verstanden. Crafton
kombiniert darin biografische Informationen, Gedtssirategien der Studios, kulturelle
Auswirkungen sowie die jeweiligen damals gultigeechnischen Vorraussetzungen und
Aspekte beim Ubergang zum Tonfilm und unterteilinsBuch zu diesem Zweck in drei
Abschnitte.

Der erste Teil beschreibt vor allem technische ®egkeiten und Erfindungen sowie auf
korporativer Ebene die anfangs skeptische Einstgllwund die daraus entwickelten
Defensivstrategien der Studio-Geschaftswelt gegendbr Einfihrung der neuen Tontechnik
in die Filmindustrie. Der Streit um die Filmtontedtogie wird anhand des Kampfes um eine
Vormachtstellung zwischen den konkurrierenden FirBRPF* und RCA konkretisiert und
ausfuhrlich erlautert. Crafton sttitzt sich in dies@bschnitt hauptséchlich auf zeitgendssische
Artikel des Gewerbezeituriglm Daily.

Der zweite Teil behandelt das Programmangebot d&ofs 1929 bis 1931, wahrend der
abschlieBende dritte Teil sich eingehend mit demoRublikum auseinandersetzt, indem
Crafton den Kinobesuch als sozio6konomisch-asttiteds Moment versteht und auf Grundlage
dieses Verstandnisses die Wechselwirkungen zwisdbenals aktiv und different definierten
Publikum, dem Filmproduktionssystem und der durctermen Druck verursachten Dynamik
der Filmrezeption untersucht.

WarnersThe Jazz Singevird dabei im KapiteBuying Broadway: The Jazz Singer's Reception
nochmals gesondert hinsichtlich der ihm zugespmeheBedeutung seiner Veroéffentlichung
und seiner Rezeption analysiert. Dieses Kapite¢irs¢ Wiederholung und Zusammenfassung
von Ergebnissen beziglich Warner Bros. urte Jazz Singeaus vorherigen Abschnitten
kombiniert mit der Fragestellung, wann und wie Utben Stellenwert des Films in der Presse
im Vergleich zu anderen zeitgendssischen Stumm- Ttordilmen berichtet wurde und wie
prazise die Erzahlungen tber den anfanglichen gdek Films sind beziehungsweise ob sich
diese Erzahlungen durch entsprechende Umsatzdetéizieren lassef®

24 Electrical Research Products, Inc.
% Radio Corporation of America.
% vgl. Crafton 1997, S. 517.



Vor der eigentlichen Analyse der Einspielergebnigstersucht Crafton die mediale Rezeption
des Films und stellt dabei fest, dass Fachzeifsehrund fihrende New Yorker Zeitungen
dessen Premiere weitestgehend — bis auf den TodSeom Warner — ignorierten und erst
Monate spater mit Beschreibungen des Films alsbuuch und wirtschaftlicher Wendepunkt
fiir Warner Brosbeganneri! Crafton zitiert daraufhin einige Artikel aus desitgendssischen
Fachpresse sowie aus gro3eren Zeitungen, in welgleeterholt Berichte und Statistiken tUber
den Erfolg des Films oder Gber Warner Bros.’ ventliehe finanzielle Notlage und Al Jolsons
Gehaltsaufschub auftauchen: ,There are tales teffeet that during the making of the picture
the Warners were so low in funds that Jolson diddnaw all of his salary until weeks later.
Some say that he even loaned them money to pagthiee actors. So interested was he in the
production that he was determined that it shoul@irighed if he had to pay for it himsef*
Anhand dieser Artikel fasst Crafton den Konsens jdarnalistischen Konstruktion zu einer

einzigartigen Fama zusammen: gesprochener

Dialog war ein Novum; die Fuhrungskrafte der

WARNER BROS.SUPREME TRIUMPH Filmindustrie im Publikum waren augenblicklich
von der Rentabilitat der Tonfilmproduktion

“THE s UberzeugtThe Jazz Singewurde in allen Kinos

JAZZ SI N GE R mit Tonfilmausstattung gespielt; der Film war

o der uberwaltigende Erfolg der Kinosaison 1927

i \

) XN _ und enorm ertragreich fur Warner Bros.; Al

—

&

Jolson riskierte sein eigenes Kapital, indem er
den Film mitfinanzierté? AbschlieRend erlautert
Crafton die Schwierigkeit, von statistischen
Werten — insbesondere Besucherzahlen — auf die
zahlreichen und divergenten Beweggrinde der

Rezipienten fiur den Kinobesuch schlie3en zu

wollen und spricht sich gegen eine uniforme

Warner Bros. bewirbt The Jazz Singer als Vorstellung des Kinopublikums aus.
L~Supreme Triumph*

Basierend auf den urheberrechtlich geschutzten,
wochentlichen Einnahme-Berichten des Branchenblattgety fir die jeweils vorangegangene
Woche analysiert Crafton im folgenden Teil die v@he Jazz Singeerwirtschafteten

Einnahmen und weist in diesem Zusammenhang danautiaass diese Zahlen zwar von einer

27
Vgl. ebd.
8 Beatty, Jeromefhe Sound Investment. Saturday Evefingt, 9. Marz 1929, S. 129. Zitiert nach: Crafté87,
S. 518.
2vgl. ebd., S. 519.
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unvoreingenommenen und relativ objektiven Quellamshen, jedoch ungeprifte und
gerundete Schatzungen darstellen, die von versemégd Faktoren beeinflusst wurd@n.
Zunachst untersucht Crafton jedoch die in der $ais@927 gebrauchlichen
Vorfuhrungspraktiken und Konkurrenzangebote desal@edenen Broadway-Filmhauser zu
The Jazz Singamd determiniert dabei diesen Zeitraum als beddet®eriode hinsichtlich der

Reflektion der kulturellen Bedeutung von Jazzmusi#en Kinos:

»The big houses drew customers seeking not onlyoxienbut a complete entertainment
experience, including the ambience of the thedhe,social atmosphere, and the live stage
presentations. [...] The Roxy had switched to a ,jpalicy’ shortly beforeTHE JAZZ SINGER
opened. Other theatres that had newly adopted sugiolicy were reporting markedly

attendance, presumably by jazz fanatics who camihédive performances™

Wie an dieser Stelle beschrieben, fiel die Verdffemung von The Jazz Singein einen
Zeitraum, in welchem Jazz als popkulturelles Ph&ronmsofern auch den Kinobesuch
durchdrang, indem er die Programmpolitik sowie Ybrtingspraktiken thematisch
mitbestimmte; die Kinobetreiber prasentierten ihroglamm in einem entsprechenden
inszenatorischen Rahmen mit Buhnenauftritten vomzat@hestern. Aufgrund der hohen
Popularitat von Jazz konnten H&auser wie das CajptoKombination mit Low-Budget-
Programmen ihre wéchentlichen Bruttoertrage erbbblerhdheri? Eine vergleichbare
,Prasentation’ gab es im Kino der Warners nicht,sgadurch das Vitaphone-System ersetzt
wurde. Im Vergleich zu den Konkurrenzprogrammennkaarner mitThe Jazz Singein
dieser Zeit die vermeintlich herausragenden Ergslennicht bestatigen. In einer von Crafton
erstellten Rangliste der Bruttoertrdge der 14 wgstén Broadway-Filmhauser aus vier
reprasentativen Wochen der Kinosaison 1927 konmendéas Kino der Warners lediglich
durchschnittliche Einspielergebnissen auf normaMineau nachgewiesen werden. Angepasst
auf die verschiedenen GroRenverhaltnisse der Féatén durch die Berechnung der Ertrage
pro Sitzplatz zeigt die Rangliste bezlglich des dhoeidens vonThe Jazz Singeein
verbessertes, jedoch erneut kein aul3ergewohnlicBegebnis: Warner konnte sich

offensichtlich gegen einige starke Konkurrenten das Roxy-Theater behaupten und diese in

30 Crafton nennt an dieser Stelle beispielsweisekBresn, die von Produzenten regelmaRig verteildenrum die
Zuschauerzahlen auszuschmiicken und die Illusiasairfolgreichen Films zu erhalten oder aber aiickeTs,
welche von Spekulanten aufgekauft wurden und ineRadn ausverkauften Vorstellungen zu einem stark
erhdhten Preis wiederverkauft wurden.

% Crafton 1997, S. 521.

32 Nach Einfiihrung einer entsprechenden Programnitpstiegen die wochentlichen Einnahmen des Capich
Crafton von kurz vorher ungefahr 60000 US-Dollafr @000 US-Dollar.
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einigen Fallen sogar zum Teil leicht Uberbietergrbitante Erfolge lassen sich mittels dieses
Vergleichs jedoch nicht nachweisen.

Auf derselben Berechnungsgrundlage versucht Craftom das Abschneiden vorhe Jazz
Singerim Vergleich zu anderen Tonfilmen der Saison 19A7bewerten, nachdem er mit
einem kurzen Uberblick Uiber verschiedene, schondieser Saison gezeigte Programme mit
gleichlaufendem Ton beweist, dass dem New YorkebliRum bildsynchrone Musik,
Toneffekt oder sogar Dialoge zu dem Zeitpunkt der

Premiere vonThe Jazz Singeschon lange bekannt

waren®®* Anhand der wochentlichenVariety nggéﬁn
Berichte vergleicht Crafton die Ertrage pro Sitipla present

der Filme Don Juan (Warner), Sunrise (Times
Square),The Better “OlgColony), The Jazz Singer
(Warner) undThe First Auto (Colony) zu vier
vergleichbaren Zeitpunkten ihrer jeweilig ersten
Laufe in New York. Auch in dieser
Gegenuberstellung finden sich keine
uberdurchschnittlichen Ergebnisse fiithe Jazz B/\ QQY MODL
Singer Sunriseund The Better “Olestarteten leicht in
besser wahren®on Juansogar durchweg hdhere Don IU(] n

Ertrage erzielte. Ebenso kann die Legende, dass deii Bess MEREDY TH

Tonfilm ein derart sensationelles Novum darstellte, 5&2:Leetresbvelzggi ;I]r; izf:]rg\;%r;nﬁriazzsinger
welches ein  enormes Interesse an diesen DonJuan (1926)

Programmen vdllig ungeachtet des Inhalts

verursachte, nicht bestatigt werden: Die Ertrageldamprogramme befanden sich déariety-
Berichten zufolge auf vergleichbarem Niveau wie dex meisten Stummfilme, die parallel
liefen.

Die Ertrage des zwei Wochen v®he Jazz SingegestarteterSunrise welcher mit einem
synchronen Movietone-Soundtrdtkersehen war, sanken nach einem guten Starthalter
kurzester Zeit so erheblich, dass es nach Petrogsbia fur Fox unmdglich gewesen sein
konnte, mit diesen Ergebnissen noch Gewinne zelerzi,The house seats 1,033. At the $2
scale, it can gross $18,000 a week. At the aveoadgpetween $4,500 and $5,000, the picture

must have lost a fortune. [...] With normal advertgsin the newspapers this house cannot be

3 Crafton bezieht sich hierbei vor allem auf dieresthenden’ Kurzprogramme von Fox, die bereits \amnd
offiziellen Start der Movietone News sporadischaigzwurden sowie auf die Vitaphone-Progranibmsn Juan,
Willie And Eugene Howard In Between The Acts AtOperaundAl Jolson In A Plantation Act

3 Allerdings ohne Dialog.
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run for less than $10,000 a weéR.Obgleich der scheinbar nicht vorhandenen Rentabili

wurde der Film in seinem ersten Lauf insgesamt 28hgn gezeigt. Crafton vermutet hinter

dieser Taktik eine Programmpolitik, welche er ,BuyiBroadway’ nennt. Dabei handelt es sich

um die Strategie, einen Film ungeachtet der reRiklemzen grof3ziigig als gewaltigen Erfolg zu

bewerben und bei nachlassendem Interesse durcleldpéalinahmen wie Rabatte oder die

Ausgabe von Freikarten trotzdem eine annehmbaréagtusg der Theater zu erreichen, um

ihn idealerweise bis zu einem halben Jahr Broadveayzeit zu verschaffen. Diese Laufzeit

wirde den allgemeinen Eindruck eines Uberaus lehelnd erfolgreichen und somit durchaus

sehenswerten Filmes erwecken, welcher in der Falgerhalb des Broadways einen enormen

Einer der gefragtesten Entertainer seiner Zeit: Al
Jolson, hier in der aus den Minstrel Shows des 19.
Jahrhunderts bekannten Blackface-Maskerade

Popularitatsschub erfahren wirde. Dieser
Effekt ware dabei so effizient, dass ein Film
sogar bei grof3en Verlusten wéahrend seines
Broadway-Laufs diese durch den dadurch
erzielten Werbeeffekt wieder mehr als
ausgleichen konnte und in der Gesamtbilanz
deutlich hohere Ertradge erzielen wirde als
ohne einen verlustreichen, jedoch
werbewirksamen Broadway-Lauf. Grol3ere
finanzielle EinbuRen wahrend dieser Zeit
wéaren also demgemald zu einkalkulierten
Ausgaben fur WerbemalRnahmen zu zahlen.

Das Wissen um solche und &hnliche
praktizierte Methoden offenbart freilich die

Gefahr, sich auf einzelne MessgroRen - wie
etwa die Laufzeit - zu beziehen, um Erfolg

oder Popularitdt eines Films zu bestimmen.

Bei der Uberpriifung der Wirksamkeit der ,Buying Bdway’-Methode stellt Crafton fest, das

sich The Jazz Singdrotz weiterer Versuche seitens Warner Bros.,ldgsesse an dem Film

durch das Herauszégern einer breiteren Veroffénthg aufRerhalb New Yorks bis Mitte

November 1927 zu steigethhinsichtlich seiner Gesamteinspielergebnisse mjelgen andere

zeitgendssische populéare Filme \iike Big Parade oderWings behaupten konnte, sondern

im Gegenteil sogar weit hinter diesen lag. Im Veidit zu anderen Filmen in Kinos auf3erhalb

% Harrison, Petros Spallio§wo-Dollar ,Hits’ and ,Flops’, Harrison Reports9.Juni 1928, S. 91. Zitiert nach:

Crafton 1997, S. 526.

3% Demzufolge kann es keinen unmittelbaren ErfolgFibmes in den 400 Tonfilmkinos der Legende gegeben

haben.
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New Yorks war sein Ergebnis hinsichtlich der wodhiehen Ertrdge und der Lauflange auch
hier gut, jedoch - wie am Broadway — keineswegsragend®’

Aufgrund derVarietyDaten kommt Crafton also zu der Feststellung, amssich bei dem
,beispiellosen Erfolg’ vonThe Jazz Singeum eine nachtragliche mediale Konstruktion
handeln muss und dass der Film alleine kein wadeserbffentliches Verlangen nach
Tonfilmen ausgeldst haben kafth.

AbschlieBend zu seiner Untersuchung stellt Crafterschiedene Uberlegungen an, warum
sich dieJazz Singetegende in dieser bestimmten Art und Weise entgitikonnte. Als
wichtigen Grund nennt er dabei die Einfachheitsd Wausalitatsprinzipien des Journalismus,
welcher seiner Ansicht nach im Allgemeinen dazudiem, komplizierte und diffuse
Sachverhalte zu simplifizieren, zu monumentalisiev&ad logisch zu konzeptualisieren: Die
Erzahlung eines revolutionaren Wendepunktes, weleilreDatum, ein Studio, ein Genre und
einen Star liefert, ware demnach verstandlichechwallziehbarer und verkaufsférdernder als
ein langwieriger, komplizierter Prozess. Zu die8ébeitsweise gehdre auch das Revidieren
bestimmter Fakten sowie das Ausschmicken andeteendté sei es auch die enorme
Popularitat Jolsons innerhalb einer vom Starsysdieeinflussten Gesellschaft gewesen, welche
in der historischen Reminiszenz eine stark beessénde Rolle gespielt habe. Dartber hinaus
stellt er die Integritat des zeitgendssischen Jismus in Frage und kennzeichnet die
differierenden Adressatengruppen der jeweiligen hBkitter sowie den Lobbyismus als
weitere Unsicherheitsfaktoren journalistischer Qrel zur kritischen Bewertung von
Filmrezeptionsprozessen. Trotzdem spricht er sicti@ser Stelle deutlich fur die Verwendung
von journalistischen Quellen fur historische Stadaus, da diese die fur seine Zwecke in
vielen Fallen einzige Moglichkeit béten, Priméarinfationen zu nutzen. Eine vollstandige
Erforschung der Rezeptionsgeschichte Voe Jazz Singeso wie sie Crafton gerne betrieben
hatte, scheitert seiner Ansicht nach namlich vanalan der Unmdglichkeit des Beschaffens
von ausreichenden und vertrauenswirdigen direktemeg@n — in diesem Falle von
tatsachlichen Augenzeugen. Der wahrhaftige Stekenvdes Films in der allgemeinen
Rezeption sei daher nur sehr schwer und unter&tggr Unterscheidung zwischen sozialem

Kontext und interessengeleitetem Journalismus rcigii

37 Allerdings beriicksichtigt Crafton hierbei keinerBgsdaten fiiThe Jazz Singarach Marz 1928.
3 vgl. Crafton 1997, S. 530.
% vgl. Crafton 1997, S. 531.
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4. Douglas Gomerys industrie6konomischer Ansatz

Schon zu Beginn von Douglas Gomerys Bldte Coming of Souniihdet sich ein Satz, der
als zentrale These und Grundverstandnis seinery8@al zum Transformationsprozess der
Filmproduktion vom Stumm- zum Tonfilm verstandenrden kann: ,The U.S. film industry
converted to sound primarily for economic consitlers.“*° Gomery geht in seiner Forschung
davon aus, dass kinstlerische, soziologische uyzhpkgische Faktoren zu der Entscheidung
der Industrie fir den Tonfilm zwar beigetragen hglaste Fihrungskrafte der amerikanischen
Filmunternehmen jedoch primar anhand betriebswigfticher Uberlegungen agierten, um
die langfristig Gewinne ihrer Firmen langfristig maximieren. Anhand dieser These lasse sich
das Handeln aller in den Transformationsprozessiwerten Firmen erklaren und befreie die
Studie darlber hinaus von einer Subjektivierungesnéelne Akteure, Orte und Vorgange. Um
die Legitimation seiner Studie zu fundieren, gilain@ry einen kurzen Uberblick uber frithere
Studien zur Einfihrung des Tonfilms — darunter uatederem Harry M. Geduld&he Birth of
the Talkies James LastraSound Technology and the American Cineatg auch Donald
CraftonsThe Talkies- und weist in diesem Zusammenhang darauf hirg di@se Periode noch
keine Erforschung unter streng industriellen undtsehaftlichen Gesichtspunkten erfahren
habe. Bisherige Schwerpunkte seien in anderen &eei- vor allem in der Erlauterung der
technischen Innovationsschritte und der o6ffentichRezeption - gesetzt worden, die
naheliegende Fragestellung eines insbesondere raddstriellem Gebiet stattfindenden
Wandels wurde dabei seiner Ansicht nach jedochgaipgren: ,How did this industry change
as a new technology was innovatei?

Dieser Forschungsansatz bestimmt die Auswahl devereleten Quellen: Hierbei bezieht sich
Gomery vor allem auf zeitgendssische journalisgs@ingane, welche nicht unmittelbar auf die
Filmbranche selbst zielten, sondern welche potdmtilnvestoren Uber die Entwicklung
einzelner Firmen an der Wall Street informierteme etwa die MagazinBarron’s, Business
WeekundFortuneoder die Tageszeitungé&ew York Timesind Wall Street JournalDartber
hinaus werden aber auch Ausgaben der Branchenb\&téety und Moving Picture World
zwischen 1905 und 1941 sowie die Jahresabschlussteevon Publikationen wiEilm Daily,
The Motion Picture AlmanagndMoody’s Manual of Industrialanalysiert. Ferner verwendet
Gomery verschiedene Primarquellen wie die bilateaielind juristischen Aufzeichnungen der

United Artists Corporationdiverse 6ffentliche Dokumente Uber behérdlichédtsuchungen

0 Gomery, Douglas: Th€oming of Sound: A HistoriNew York; Oxon 2005, S. 11.
“1 Gomery 2005, S. 15.
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einzelner Firmeff sowie die Gerichtsprotokolle der zahlreichen Pssee welche die in den
Innovationsprozess involvierten Unternehmen gegeameler flhrten.

Auf der Grundlage dieser Daten verfolgt Gomery einadustrie6konomischen Ansatz,
welchen er fur seine Studie unter den Gesichtspmnginer historischen Analyse adaptiert und

auf drei grundlegende Prinzipien stitzt:

»1.  The Hollywood studio system is best understasch part of mass media industries
along with popular music, radio, and in the 192@s)deville. These competed for
the customer’s dollar and all were dominated byfipmaximizing corporations.
Profit = revenues — costs. Profit maximizing metagsg to make this difference as
large as possible, in other words, the moniesttieabwners get to keep.

2. The studio system, like the rest of corporatecAoa, was not controlled by financial
institutions, but operated as powerful corporastitations. That is, the focus of this
study is corporate change.

3. The primary locus of action was not Hollywodujt New York City where the
headquarters of these corporations lay. Execuiivddew York made all the final
decisions, and contrary to the auteur theory, liinabproved all script decisions, all
selection of footage to use, all final cuts, andddacisions of how to release the

films.”*3

Unter diesen Vorraussetzungen setzt Gomery in s8inglie den Ubergang vom Stumm- zum
Tonfilm in den Rahmen eines rational ausgearbeitetend systematisch realisierten
industriellen Wandels und versucht anhand der #&emelnnovationsstufen den gesamten
Transformationsprozess zu analysieren; hierfir giét einen Uberblick tber den

Entwicklungsstatus und die wirtschaftichen Vorbegingen der amerikanischen
Unterhaltungsindustrie der 1920er Jahre sowie (iber technologische Entwicklung der
notwendigen Erfindungen (mitsamt den frihen Fehlem Umgang mit diesen

Entwicklungen), analysiert die Rolle und das Vetdralder wichtigsten Innovatoren und deren

Konkurrenz hinsichtlich Einfihrung und Prasentatasr neuen Technik und untersucht die

“27u nennen wére an dieser Stelle die UntersuchudgeRederal Communication Commission gegeniiber
AT&T hinsichtlich derer Aktivitaten in der Filminditrie.

3 Gomery 2005, S. 17. Die hier dargestellten Prieriind eine Zusammenfassung derer, welche Goimery
seinem Artikel Toward a New Media Economics voist®igl. Gomery, DouglasToward a New Media
Economicsin: Bordwell, David; Carroll, NoePost-Theory. Reconstructing Film Studiesndon; Madison
1996. Fur eine detaillierte Erlauterung von Gomasfgsstandnis von filmhistorischer Industrie6konorsiehe:
Allen; Robert C.; Gomery, DouglaBilm History. Theory and PracticdNew York 1985, S. 131ff.
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weitere nationale und internationale Diffusion al®28 sowie den wirtschaftlichen
Konsolidierungsprozess innerhalb des amerikanis&tediosystems bis in die 1940er Jahre.
Die fur Gomery meist ausschlaggebende Phase inbeailka industriellen Wandels ist die der
Innovation, hier die Einfihrung und Vermarktung esminneu erfundenen Produkts — des
Tonfilms. Demgemal’ erdrtert Gomery diese Phasenantiar unternehmerischen Tatigkeiten
der Hauptinnovatoren, Warner Bros. und Fox.

In seinen Ausfiihrungen zu Warner Bros. untersuclim&y den Mythos, dass die
Innovationskraft der Firma von einem nahenden Bathkmd der Spekulation mit Tonfilmen
hergeruhrt haben soll. Mittels Aufzeichnungen vowongressuntersuchungen die AT&T
Corporation betreffend sowie Berichten in Handeltbln der Filmbranche widloving
Picture World Motion Picture Newsund Variety analysiert Gomery detailliert die
okonomischen Rahmenbedingungen sowie TransaktiandnVerhandlungen der beteiligten
Akteure: einsetzend mit den wirtschaftlichen Grimdigir die Erfolglosigkeit friherer
Tonfilmexperimente Uber die Entwicklungen und Hifingen der AT&T Corporation
(beziehungsweise die der AT&T-Tochter Western Eiecbis hin zum Verkauf der Technik
und der Kooperation mit Warner Bros. sowie dererriBe zur Marktplatzierung der
Tonfilmtechnik in der Filmbranche. Gomery weist antl seiner Quellen nach, dass Warner
Bros. eine Vielzahl an 6konomischen Entscheidunigefien musste, um die beabsichtigte
Innovation organisieren und beeinflussen sowie raigvendige Finanzierung zur Sicherung
des neuen Kapitalstocks akquirieren zu konnen. Daternehmen musste in diesen
Entscheidungen vor allem die Auswahl der Geschdiftspr und Investoren, die Grol3e der
Investitionen, die sich verandernden ProduktioBsstributions- und Vorfliihrungskosten und
die Auswirkungen auf das bestehende Filmangebaicksichtigen. Ebenso mussten sich
verandernde Preispolitiken und die CharakteristigaTonfilmvorfiihrung als Einflussfaktoren

auf potentielle Einnahmen in entsprechende Kallariah mit eingerechnet werden.
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Das herkdmmliche Kinoprogramm bestand aus Livedf@nummern, Newsreels und
komodienhaften Kurzfilmen sowie einem langen SpimelfWarner Bros.’ Strategie war, mit
Hilfe der Vitaphone-Technik zunachst das Vorprogramdurch aufgenommene
Orchestralbegleitung und Varieté-Kurzfilme zu exsatund diese Technik bei Erfolg auch in
den langen Hauptfilmen einzusetzen. Ein wichtigaktér bei dieser Entscheidung war das
enorme Einsparpotential, da durch den Wegfall demedhows ein Grofdteil der Kosten
entfielen und sich trotzdem die Mdglichkeit erotimedem Publikum Stars zu bieten — auch
weit abseits des Broadways. Hierfir nahm Warnere egroRe Anzahl an popularen
Musicalstars fur Kurzfilme im Vorprogramm unter Wag, was sich zwar nur allmahlich
bezahlt machte, jedoch durch durchschnittliche &woston nur 12000 US-Dollar eine
kostengunstige Grundlage zum Experimentieren mit bei gleichzeitiger Gewéahrleistung
eines groBen Publikums B8tDurch geschickte Verhandlungen war es der Prodogfirma
gelungen, landesweit zahlreiche Filmtheater mit d&t@phone-System ausstatten zu lassen.
Aufgrund der Vielzahl an getatigten Investitionearves nicht verwunderlich, dass sich die
jahrlichen Vermégensbilanzen von Warner Bros. zage in der Verlustzone befanden, wie
etwa an den im Marz 1926
vergffentlichten Zahlen
ersichtlich ist. Hierzu
schreibt Gomery: ,The loss
was a large $1.4 million. Yet
the company did not face
bankruptcy. Its loss was self-
imposed, for now Warners’
possessed an international
distribution network, owned

a growing chain of theaters,

was producing higher priced

Das Vitaphone-System, mit welcherThe Jazz Singer aufgenomme
wurde films, and had established

the line of credit necessary
to continue its climb to the top of the industfy.Bereits ein Jahr spéter, im Frithjahr 1927
(also noch vor der Premiere vdhe Jazz Singehatten sich die vierteljahrlichen Verluste trotz
weiterer Investitionen auf ein Drittel der Vorjabverluste reduzieff Die auf einen Bankrott

*4vgl. Gomery 2005,S. 38.

> Gomery 2005, S. 37.

6 Zur weiteren Eruierung der Bankrott-These undeitie detaillierte Aufstellung aller von Warner Bros
getatigten Investitionen und Mal3nahmen zur Akquirig von Geldmitteln sowie fiir die Bilanzverhalsgesdes
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hindeutenden negativen Bilanzen der Firma WarnesBsind demnach als kalkulierte und
lediglich kurzzeitige Verluste eines innovativ halmtien Unternehmens zu verstehen. Nach
weiteren Abkommen mit AT&T sowie deren Tochterfirm&/estern Electric und Electrical
Research Products Inc. besald Warner die Handlaiysil, sein Expansionsstreben weiter zu
verfolgen und kundigte fur die Saison 1927 weitdegierungen an, unter anderem den Einsatz
von Sprachsequenzen in Langspielfimen — von deftem Jazz Singeder erste wat’ Im
Unterschied zu Crafton weist Gomery bezlglich dedsmspielergebnissen und Laufzeiten
auch Erfolge nach. Dies rihrt daher, dass Gomatly bei seiner Analyse nicht auf den
Premierezeitraum beschrankt und aufzeigt, ddmss Jazz Singeseine besten Ergebnisse erst
Zu spéateren Zeitpunkten in mittelgro3en Stadtent \@ei3erhalb des Broadways erzielen
konnte: ,In cities that rarely showed films moranhone weekThe Jazz Singeget records for
length of run: five weeks each in Charlotte, No@hrolina, Reading, Pennsylvania, Seattle,
Washington, and Baltimore, Marylan®‘Diese Erfolge ermutigten Warner zu weiteren Kurz-
aber auch Langspielfilmen mit Dialog. Am 4. Dezemld®27 startete die zehnminitige
Kurzfilmkomdodie My Wifes’s Gone Awaywelchenicht nur teilweise, sondern durchgehend
mit Dialogszenen versehen war. Am 14. Marz 192&féentlichte Warner den Langspielfilm
Tenderloin— ein Part-Talkie mit finf Segmenten, in denenStibauspieler ihren Dialog selbst
sprachen (fur 12 von 85 Minuten) — und am 28. Ap8P8Lights of New Yorkden ersten
Langspielfilm mit durchgehenden Dialogszenen. WaiBms. hatte also dafir gesorgt, dass
bei einsetzendem Erfolg der steigende Bedarf ammdwnfilmproduktionen sofort gedeckt
und die Distribution weiter vorangetrieben werdemikte. Bis zum Herbst 1928 war es Warner
gelungen, die komplette Produktionspalette auf iloef auszurichten — dies galt sowohl fur

Kurz- als auch fur Langspielfiime.

Unternehmens im Zuge der Umrlstung auf Tonfilmtéckiehe auch Gomery, Douglas: Writitige History of
the American Film Industry. Warner Bros and SoundKuhn, Anette; Stacey Jackigcreen HistoriesNew
York, Oxford 1998.

“"Vgl. Gomery 2005, S. 43.

“8\gl. ebd., S. 45. Dieselben Ergebnisse finden aiath in Gomery 1985, S. 120.
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Doch auch Gomery stellt fest, dalise Jazz Singdrotz der beschriebenen Erfolge nicht an die
von populadren Stummfilmen wigour Horsemen of the Apocalyp§E921), The Big Parade
(1925) oderBen Hur (1926) aufgestellten Rekorde herankam, weshallnessit von
Skeptikern ein langer anhaltendes Interesse amilfroinf Frage gestellt wurd®.

Jolsons zweite Hauptrolle in einem Langspielfilncm@he Jazz Singaewar The Singing Fool

Wie Gomery in einer Fallstudie zu diesem Film

nachweist, war es letztendlich dieser Film, der den
Beweis leistete, dass Tonfilme mehr Profit erzielen
konnten als Stummfilmelhe Singing Fookam im
September 1928 heraus und verzeichnete bei
geschatzten Kosten von 200.000 US-Dollar
Einnahmen von 5 Millionen US-Dollar, was in der
Filmindustrie einen Rekord darstellte, der ein
Jahrzehnt anhietff Dementsprechend istThe
Singing Fool als der eigentliche wirtschaftliche
,Schlusselfilm’ des Transformationsprozesses zu
bezeichnen, dessen Erfolg jedoch kein revolutianéare

Ausnahmeereignis darstellt, sondern auf den

zahlreichen vorangegangenen Innovationsstufen Filmplakat zu Warners eigentlichem

. - . . . Tonfilm-Erfolgsfilm The Singing Fool
eines detailliert kalkulierten Wirtschaftsplansibés (1928) g ang

5. Crafton versus Gomery: Ein vergleichendes Fazhieider Studien

Wie sowohl Donald Crafton als auch Douglas Gomamppaad ihrer Studien nachweisen
kénnen, warThe Jazz Singexwar ganz offensichtlich ein achtbarer Publikurfidgr jedoch
keine Uber alle Mal3en sensationell erfolgreichenduagmer, deren wirtschaftliche Stol3kraft
eine sofortige filmhistorische Revolution zur Folgehabt hatte. Das vermeintlich enorme
Ausmal3, die gewaltige Tragweite und die einschmeideBedeutung dieses Erfolges innerhalb
der Kinogeschichte stellen beide Autoren in Frage.

Craftons Analyse beschrankt sich auf den Versueh, fimgeschichtlichen Stellenwert von
The Jazz Singemittels einer Rezeptionstudie korrigieren zu wolleAnhand seiner

vergleichenden Untersuchungen beziglich der Eifespgiebnisse vomhe Jazz Singekann

“9vgl. Gomery 2005, S. 59.
*vgl. ebd., S. 56.
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Crafton zwar belegen, dass lokale Publika die aotgelen Sitzplatzkapazitaten keineswegs in
einem derart wirtschaftlich relevanten Umfang in spruch nahmen, der andere
Produktionsfirmen zur gleichen Vorgehensweise gemen hatte; weitere Erkenntnisse liefert
sein Ansatz jedoch nicht. Die vollstandige Uberprigf seiner eigentlichen Kernthese — die
,Buying Broadway’-Methode als attraktivitatssteigde Werbemalinahme fir das wartende
Publikum auf3erhalb New Yorks — bleibt Crafton letetlich schuldig, da er sich einzig auf den
erweiterten Premierezeitraum konzentriert und nktirz 1928 keine Ertragsdaten mehr
bertcksichtigt. Dartiber hinaus kénnen isoliertespielergebnisse ohne zusammenhangende
Betrachtung mit den Gesamtbilanzen (inklusive allevestitionskosten) nur einen sehr
beschrankten Einblick in die allgemeine finanzidligfstellung einer Produktionsfirma geben,
weshalb es Crafton auch nicht mdglich ist, zur Aardkng der Bankrott-Legende um Warner
Bros. beizutrage™: Weiterhin ist verwunderlich, dass Crafton zwar deinfluss von Al
Jolsons Popularitat hinsichtlich der Entstehunglagrenden um den Erfolg des Films betont,
eine Auseinandersetzung mit Jolsons eigentlichefoldsfilm The Singing Fooledoch in
keiner Weise stattfindet. Stattdessen machihey Jazz Singezum Herzstiick seines Buches
und konzentriert sich einzig auf die Untersuchueg dngeblich singularen Erfolges dieses
Films, den er ihm letztendlich allerdings abspridba sein Hauptaugenmerk jedoch auf der
offentlichen Wahrnehmung dieses Films liegt, wisihslegendarer Status als Drehpunkt der
industriellen Wende nicht widerlegt, sondern solgestatigt, indem Crafton die Vorstellung
eines Wandels evoziert, welcher nicht durch desatdtlichen Erfolg, sondern durch den
Uberaus positiven Ruf des Films ausgelost wurdewguld be overly simple to say that the
popular version of the story is wrong and the riewist historian is right. Legends are also
historical documents>?

Die eigentliche Intention Craftons offenbart sichseinem vehement vorgetragenen Pladoyer
fur den trotz offensichtlicher Verifikationsproblengrol3en Nutzen journalistischer Quellen fur
historische Studien: Crafton will mit seiner vorgiemdig als Ertragsstudie motivierten
Analyse zuThe Jazz Singetessen allgemeine populédre Rezeption und seindlu&s auf das
Publikumsverhalten  erforschen, wozu seines Erashtekinspielergebnisse nur
Orientierungshilfen geben kdnnen. Er misste jeddealerweise auf direkte, individuelle
Reaktionen als Primérquellen zurlckgreifen, welsiexlerum nur schwer zu beschaffen sind.
Sein Ansatz basiert demnach zu grof3en Anteilereiuafr publizistischen Perspektive, welche

fur die filmhistorische Relevanz vorhe Jazz Singam Transformationsprozess vom Stumm-

*1 Die von ihm beschriebenen eingeplanten VerlusteBdging-Broadway-Methode bieten zwar Ansétze hiierf
diese werden von Crafton jedoch nicht weiter auggeoder belegt.
%2 Crafton 1997, S. 529.
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zum Tonfilm zwar von Bedeutung ist, den Umbruchs@iner gesamten Komplexitat jedoch
nicht zu erfassen vermag.

Im Gegensatz zu Donald Crafton ist Douglas Gomengithtlich der Quellenlage der
Meinung: ,[...] there was too much primary inforn@tj not too little.?® Aufgrund seines
industriebkonomischen Ansatzes kann sich Gomeryem# Vielzahl primarer Quellen, wie
die an voriger Stelle beschriebenen bilanzielled jmistischen Aufzeichnungen der United
Artists Corporation oder auf die Uberreichlich vamdenen behérdlichen Dokumente sowie auf
Gerichtsprotokolle beziehen. Dabei stellt er auebt,f dass die Daten der von Crafton
Uberwiegend verwendeten Handelsblatter oft, jedocht immer, mit diesen priméaren Quellen
korrespondieref?

Gomery versucht nicht, anhand einer isolierendetraBbtungsweise einzelne Aspekte der
Jazz Singet.egende zu untersuchen, sondern setzt den gesamtemndlungsprozess in den
Rahmen des technologischen Wandels. Das grundlegdpiinzip dabei lautet: Ein
Unternehmen bringt ein neu entwickeltes Produkt geri Markt in der Hoffnung, dass der
Verbraucher das neue Produkt gegenuiber dem alterigrt. Das Ziel aller innovativen
Handlungen ist dabei die Maximierung der Langzevigee. Diese Maxime setzt Gomery als
gultig fur alle in den Transformationsprozess im@iten Unternehmen voraus, was bedeutet,
dass er auch samtliche 6konomisch relevanten Egithaigen und Investitionen all dieser
Unternehmen analysiert, was uns wiederum einen gsidtaillierten Einblick in die
Geschaftsgebaren einzelner Firmen wie etwa Warnes. Bibt. Weil Gomery im Unterschied
zu Crafton den Transformationsprozess in einemegeifizeitichen Rahmen untersucht, kann
Gomerys Studie im Hinblick adfhe Jazz Singeiber eine bloRe Aufstellung der tatsachlichen
Einspielergebnisse hinaus noch weitaus mehr auwfsstdiche Ergebnisse liefern. Er widerlegt
so fast beilaufig einen Grof3teil ddazz SingeMythen wie etwa die Bankrott-These und
erbringt den Nachweis, dass der Ubergang zum Tonéiine systematisch geplante und
sukzessiv voranschreitende industrielle Evoluti@r.vGomery degradiert auf diese Welde
Jazz Singernachweislich vom Rang eines revolutiondren Medi@gaisses zu einer
Entwicklungsstufe unter vielen innerhalb eines rmt@onsprozesses zwischen unzahligen
O0konomischen Kraften.

Trotz seiner detaillierten Vorgehensweise und wegainer Schwerpunktsetzung auf
Okonomische Aspekte kann Gomerys Ansatz freilicheinoen sehr beschrankten Einblick in
ebenfalls relevante kiunstlerische, soziologischexr pdychologische Faktoren geben respektive

Aufschlisse Uber soziale, kulturelle oder asthkeéssuswirkungen liefern; sein 6konomischer

3 Gomery 2005, S. 17.
> vgl. Gomery 2005, S. 15.

22



Ansatz bietet allerdings aufgrund seiner Kompléxdine Vielzahl an Ausgangspunkten fr
weiterflhrende alternative Studien, derer es zereuwollstandigen Analyse des Phanomens
Tonfilm — wie letztendlich auch Crafton feststelit aufgrund vieler Missinterpretationen

friherer Forschungen offenbar immer noch bedarf.
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